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Foreningen for samlare och bryggeriintresserade.

Klubben bildades 1982 och bestar av personer bosatta
i Norden med ett aktivt intresse for bryggeriindustrin.

Ordférande: Magnus Karlsson,
Kanonvagen 7, 792 96 Vamhus
Tel: 070-33 07 026

Kassor: Per-Olof Strom,
Trandaredsgatan 99, 507 61 Boras
Tel: 033-15 52 23, 070-212 52 23

Sekreterare: Soren Borgstrom,
Runvagen 6, 137 55 Tungelsta
Tel: 070-542 07 65

Ovrig ledamot och redaktor: Henrik Josefsson,
Barnangsgrand 6, 116 47 Stockholm
Tel: 070-759 19 35

Ovrig ledamot och webbansvarig: Claes Svensson,
Ekedalsvagen 119, 177 59 Jarfalla
Tel: 0768-66 12 25

Kontakta styrelsen: info@bryggeriklubben.se
Webbplats: www.bryggeriklubben.se

Bankgiro: 5304-6942

Kontonummer (Swedbank):
8032-5, 04067844-3

Framsidan:

Olutkoérare i Géteborg vid
forra sekelskiftet.

Malning av Charlie Jerkin
pa Goteborgs Bryggeri-
museum.

Foto: Magnus Karlsson
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Vamhus 26/10 2017
Hej igen!
Da &r hosten har och vad passar battre an att pyssla med sitt samlande under kulna
kvallar? Sjalv haller jag pa att sortera upp etiketter som vi har fatt in till klubben, mycket

pyssel, men det ar bara roligt om det kommer in sadana.

Bryggeri-och samlarmotet i Goteborg avlopte tillfredstallande for alla inblandade.
Tack for ett trevligt mote, det ar alltid kul att traffa folk.

Det arbetas just nu pa att ordna nasta mote, mer info i ndsta nummer om var vi hamnar.
Till dess, ha det sa bra!

Halsningar
Magnus Karlsson

Redaktorens spalt

Stockholm 11/11 2017
Hej allihop!

| det hdar numret av medlemsbladet handlar det bland annat om hostmotet i Géteborg.
Jag missade motet sjalv den har gangen, men jag hoppas vi ses pa varmotet!

Det handlar ocksa om 50-talets svenska exportsatsning. Dessutom ska vi titta ndrmare
pa vad som kan hdnda nér etiketter liknar varandra lite for mycket. Som under den stora
etikettstriden i Norrland pa 70-talet. Skicka garna in bilder pa fler etiketter som ”lanat”
varandras utseende! Publicerade bidrag bel6nas!

Och glom inte: Medlemsbladet behdver material. Skicka in era bidrag till redaktionen!
(Information om detta pa sista sidan)

Basta halsningar
Henrik Josefsson



Hostmotet | Gotet

TEXT: HENRIK JOSEFSSON, FOTO: MAGNUS KARLSSON

héstmote och denna gang var det dags for

Sveriges framsida att fa besok av klubben.
Ett 30-tal medlemmar samlades i Lilla London
for att umgas, byta samlargrejer och for att ta
del av det géteborgska bryggeriundret.

I ordagen den 14 oktober var det dags for

De flesta bodde pa vandrarhem i grannkom-
munen Partille och darifran var det en kort
bussresa till Goteborgs Nya Bryggeri pa J.A.
Pripps gata i Vastra Frélunda. Bryggeriet ar ett
av alla nya mikrobryggerier som utgor den
goteborgska bryggeriboomen. Det speciella
med just detta bryggeri ar att det likt Fagel
Fenix uppstatt ur spillrorna av det som var
Goteborgs stolthet - Pripps.

Bryggeriet grundades av fore detta Pripps-
anstallda som ville fortsatta med det de brann
for. Till en borjan i form av en kamratforening
— Prippklubben — som bryggde sin 6l pa Greb-
bestads bryggeri. Sedan 2015 brygger man
aterigen i Pripps gamla anlaggning i Vastra
Frolunda. Goteborgs Nya Bryggeri huserar i det
forna brygghuset, i vortkylen och i den inre
delen av jas-lagertank-kallaren. Har bryggs
flera olika 6l — fran lager till porter.

Marc Rothausen visade runt i bryggeriet och i
det narliggande Goteborgs bryggerimuseum —
Pripps gamla samlingar av bryggerihistoria som
nu drivs av Goteborgs Nya Bryggeri. Medlem-
marna fick dessutom prova ett glas 6l i brygge-
riets bar.

Val tillbaka pa vandrahemmet blev det mid-
dag och provning av nagra av Goteborgs Nya
Bryggeris brygder. Hostmotet avrundades i
vanlig ordning med auktion och bytesmote,
dar manga foremal bytte dgare och fick komma
hem till nya samlingar. m
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Nar solen sken
pa svenskt exportol

N&ar Swedish Beer Export Co:s VD Christian Bratt moéter pressen for att demon-
strera den nya lattviktsflaskan fylld med den vintade exportsuccén Three Towns
ser framtiden ljus ut. Med samlade krafter haller Stockholm, G6teborg och
Malmo pa att erévra USA. Och det verkar inte sluta dar. Korea har just lagt en
jatteorder. Och till h6sten far svenskarna kopa starkoél pa Systembolaget.

Varen 1955 ligger varlden for det svenska exportolets fotter. Men varlds-
marknaden kommer att visa sig vara mer svarflirtad an man férst trott.

et har ar inte forsta, eller for den
Ddelen sista, gangen som den svens-

ka bryggeribranschen drar igang
ambitiésa internationella projekt.

Redan 1889 bildade nagra Stockholms-
bryggerier Nordiska Bier-Export-Aktiebo-
laget for att nd ut pa varldsarenan. Stor-
saljarna Gronwalls Vegaol och Niirnbergs
Erlangerdl skulle rinna nerfor torra strupar
i bade Afrika och Asien. Men den vantade
succén uteblev. Att salja och distribuera
svenskt 6l till fjarran kontinenter skulle
visa sig vara mycket svarare an man trott.
Bolaget avvecklades redan efter tre ar.

Den svara utlandsmarknaden

Sneglandes bland annat pa de danska
exportsuccéerna har Sverige flera gang-
er forsokt na ut i varlden, men ofta har
det gatt trogt. | vissa fall kanske man har
underskattat hur omfattande marknads-
forings- och distributionsapparater som
kravs. Och det kanske ar sa att 6l inte

ar nagot som varlden forknippar med
just Sverige — trots att man tagit hjalp
av isbjornar och vikingar och annat som
uppfattas som helsvenskt i reklamen.
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Pressbilden fangar
ett 6gonblick i den
svenska bryggeri-
historien ndr myck-
et var annorlunda.
Christian Bratt har
ndr bilden tas varit
VD fér Swedish
Beer Export Co i
tva ar. Ndr han
stdller upp framfér
fotograferna ser
framtiden ljus ut.
Det ér mars 1955
och bade élbur-
ken och starkélet
kommer till hésten
dntligen ut pd den
svenska markna-
den. Dessutom
hdller storsatsning-
en Three Towns pd
att erévra USA.



Exporthistorien gar igen

Mycket fran Nordiska Bier-Export-Aktiebola-
gets projekt vid slutet av 1800-talet gar igen
pa 1950-talet: | bada fallen gar flera svenska
bryggerier ihop for att med gemensamma
krafter sla sig in pa stora marknader langt bor-
ta — men med begrénsat resultat. Det gar daven
trogt for Swedish Beer Export Co. Forsaljning-
en av Three Towns till utlandet tar aldrig riktig
fart, trots storstilade planer. Att sla sigin pa
omraden dar flera andra europeiska bryggerier
redan hunnit rota sig kraver enorma resurser.
Det visar sig aterigen att hoppet mellan en
relativt liten inhemsk marknad och omvarlden
ar valdigt stort.

e T _‘J‘_; R |

Forst Amerika - sedan Asien?

1969 kommer Christian Bratt att dra igang ett
annat utlandsprojekt — Pripps Espanola - bryg-
gerikoncernens spanska verksamhet pa Mal-
lorca. Men nu, ndr han moter pressen i mars
1955 med en Three Towns-butelj i varje hand
och med kamerablixtarna smattrande ar det
alltsa jattemarknaden USA som géller. Och inte
nog med det. | den lilla notisen fran Svenska
Dagbladet den 25 mars 1955, som sitter fast-
klistrad pa baksidan av den gamla pressbilden,
framgar det att Korea just har bestallt en halv
miljon av den nya ”lattviktsflaskan”.

Vad hande sedan? Fick exportbolagets 6st-
asiatiska affarer nagon fortsattning? Finns det
koreanska etiketter? Ar det ndgon i ldsekretsen
somvet? ®

Lesthusten

Veckotidning fir svenskarna pa Stillahavskusten

L 3 I
Swedish — New — Startling — Delicious |
For thia |& the drinh that's the talk of New Yark: |
Whe'd dresin of eating withoul knife or fark? '
Tin just ma crmay. W& really do fear
Tu be withewr your THREE TOWNS DELR

L.
P g e X
L
By :"'i‘*“ e BEST
IMPORTED
EWEDISH

> THREE
sy TOWN'
BEER

THREE TOWNS

EW oS BT TOroET i

Thiln somfmrfil evesst peiced of il Famopous Heers mells ul 0
per botile, Free doliziry From Ra Frarelico to San Males,
Ckeidor (o Time. Phose nos EXheck 35016

The Anclo-Scondinavinn Co., 918 Market Street; 8. F.

Annons frén den 16 mars 1950 i den kaliforniska svensk-
sprékiga veckotidningen ”Vestkusten”. Marknadsféring-
en riktas speciellt mot svenskar i USA och det pdpekas
dessutom att Three Towns dr det billigaste av alla
importerade europeiska él.

Goteborgaren Christian Bratt (1927-
1995) hade en lang karriar i bryggeri-
branschen. Han anstélldes 1950 pa
Swedish Beer Export Co — bolaget som
Malmé forenade bryggerier, Pripps och
Stockholms bryggerier bildade tillsam-
mans for att slippa konkurrera med
varandra pa exportmarknaden. Han var
VD pa exportbolaget fran 1953. 1961
utsags han till disponent, bitradande
forsaljningschef samt chef for Pripps-
koncernens centrala PR- och informa-
tionsavdelning. Han deltog i fusionsar-
betet som ledde fram till skapandet av
Prippbryggerierna AB 1964.




VERY NICE...INDEED

sig I I ... kort och g(;tt!

S:T ERIKS THREE TOWNS TILLVERKAS AV AB STOCKHOLMS BRYGGERIER

Annons ur tidningen Se, nr 51 1963
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. Olof vs Erik

— dlhelgonens tvekamp

TEXT: HENRIK JOSEFSSON

O-talets norrlandska etikettstrid, mellan
7 bryggerierna i Ostersund och Sundsvall,

ska ses i ljuset av kampen om bryggeri-
naringen i stort. Pripps haller vid den har tiden
pa att lagga under sig en allt stérre del av lan-
dets bryggerier och man avancerar allt langre
norrut. Man tar 6ver AB Sundsvallsbryggerier
och TOP-bryggerier i Gillivare. Men i Oster-
sund tar det stopp. TILL-bryggerier undgar att
fusioneras med det vid den har tiden statliga
Pripps genom att Jamtlands mest framgangs-
rike entreprendr Sven O. Persson kliver in och
képer upp koncernen 1974.

S:t Erik tar upp striden

Fran borjan har bryggerierna i Ostersund och
Sundsvall ett avtal som gor att bada, tillsam-
mans med bryggeriet i Umea3, lanserar lattolet
Sankt Olof. Nar Pripps tar 6ver Sundsvalls
bryggerier upphor avtalet — eller det anser
iallafall Ostersundsbryggeriet. Pripps fortsatter
anda med Sankt Olof och det ar inte forran
Pripps forlorar i ratten och déms att betala ett
rejalt skadestand till Ostersund som de sldpper
varumarket. Samma dag som domen faller
halar Pripps istdllet fram sitt egna helgon ur
rockarmen — Sankt Erik. Fran borjan ett bryg-
geri pa Kungsholmen i Stockholm, men vid det
har laget ett varumarke i Pripps produktkata-
log. Olof byts mot Erik, fast etiketterna liknar
fortfarande varandra valdigt mycket. Lite for
mycket enligt TILL. Den norrlandska etikettstri-
den kan borja. | ena ringhdrnan: Stockholms
skyddshelgon Sankt Erik. | den andra: Sankt
Olof — Norges nationalhelgon.

”Pripps aker snalskjuts”

TILL papekar for Pripps att man tycker att Sankt
Erik-etiketten ar for lik Sankt Olof. Man forsoker
fa Pripps att byta etikett, men de ger inte efter.

11

Ostersunds Sankt Olof...

...mot Sundsvalls Sankt Erik.



“Vi har flera gdnger pdpekat att vi anser att
etiketten Sankt Erik fér mycket pdminner om
var Sankt Olof. Sankt Erik aker sndlskjuts pa
vart redan inarbetade namn” sager direktor
Henry Lundstrém pa TILL i Ostersundsposten
den 20 november 1976.

Olkriget fortséitter:

‘PRIPPS AKER

Oiksiget fortaditier. Pripps-figda  Sundsvalls-
w rier beghr ettiketisbrol, menar Till-Brygge.
riee | Ostersund som nu stdmt konkurreaten Gr att
doa sdljer lat3] under namnet Sanki Erk och med
#n elikett som &r snarlic den som TilkBrypgerier
Rad e SHE | 1051 Sandt Olal.

Far  intrkng
Till-Bryggeriers T o al F
varumirkel Sankt Okl
krive nu Supdsvalls
bryggerier ph old stk
mant  skadesthed  ph
150000 kr plus 7.07 Gre
per Maska Sank: Erik
sons sdlis Insm smnds-
vallsdistrikiet och 1155
tire f5¢ varbe Sania Erik
som_ sblts Inom dsier
sundsbryggericts

ol marknadsomride frin
i ﬁ-u 1h nanj t &r,
en  dag A
m\ml igen 'l' N I#r\xn
jer, som Sgx v Peri-
son-Invest AB. den for-
i renden  genlemol
Prippsdgda  Sunds-
valsbryggerier. Genom
skiljedomsfirfarande
ek di Till ensamrail
att thbverkn ech sdlin
15tiél under varmmir-
ket Sankt Obaf. Suwnds-
vallsbeyggerier fek be-
tala #1t skadestind pd

Tii-Brypgerier | Oster. Digra  hundrs tusen

2und bar snzamratt gy Kremer (Gl THI fér at

vavumirkor Saakt O, 4

dérigr slammer man s @l

-

SNALSKJUTS

Artikel i Ostersundsposten 20/11 1976

Advokaterna mobiliserar

TILL ser ingen annan utvag an att stamma
Sundsvallsbryggerier —igen. Enligt artikeln

i Ostersundsposten férsvarar sig Sundsvalls
advokat med att anledningen till att etiket-
terna ar lika handlar om modefarger. Han
plockar fram olika 6letiketter for att bevisa sitt
pastaende att det som styr néar dletiketter ska
utformas ar vilka farger som ar pa modet och
just vid det har tillfallet — i mitten av 70-talet —
rakar modefargerna vara guld och brunt.

Dessutom menar advokaten att man inte ska
stirra sig blind pa etiketten. Det &r kapsylen
som ar det viktiga. Det ar den som kunderna
ser forst. Och Sundsvalls kapsy! liknar inte alls
Ostersunds.

Ostersunds advokat satsar istéllet pa att hdvda
att Pripps inte kan luta sig mot sitt helgons
langa historia. Visserligen ar varumarket Sankt
Erik mycket gammalt, men det hor inte hit,
enligt advokaten. Det finns inga tidigare etiket-
ter som paminner om den som Sundsvallsolet
Sankt Erik sdljs med. Etiketterna ser ut som de
gor for att snylta pa Sankt Olofs goda rykte.

Pripps backar

Till slut fick Pripps backa i tvekampen mellan
helgonen. Forst forsvinner Sankt Erik fran
Ostersund och strax darefter far etiketterna
inverterade farger. Likheterna fanns kvar men
till slut hittar parterna en kompromiss som
bada kan leva med. Nar etiketterna dndrar
form och blir fyrkantiga okar skillnaderna annu
mer och konflikten riner ut i sanden.

Och TILL klarade sig fran att att slukas av Pripps
och staten. 1989 blev det istallet Falcon som
tog over. m

Har du provat
Sankt Olof?
Norrlands
mest kopta liattol.

TIiL-BRYGGERIER

12



Sankt Eriks-etiketten far forst inverterade fdrger, och sedan blir den fyrkantig...
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...och till slut dr de bdda helgonen sa olika att konflikten ebbar ut. Den norrldndska etikettstriden dr slut.

Sovjetisk raket och skansk meteor

bland kommer etikettinspirationen

fran ovantade hall. Har ar det Malmo

Forenade Bryggerier som hittat inspi-
ration pa andra sidan jarnridan — pa det
statliga Tartu Bryggeri i Estland, vid den
har tiden en del av Sovjetunionen.

Stormakternas rymdkapplopning gar
pa fullvarv och pa bada sidor Atlanten
anvands allt som har med rymden att
gora i propaganda och marknadsforing.
Oletiketter &r inget undantag.

”Moskva” har i Skane blivit "Meteor”.
Fargerna ar desamma och rymdtemat ar
kvar, dven om den sovjetiska rymdrake-
ten bytts ut mot ett rott klot.

Eller kan det i sjalva verket vara tvartom?
Var det Skane som inspirerade Sovjet? ™

13



Lika som bar

Inspiration eller plagiat? Var gar gransen?

TEXT: HENRIK JOSEFSSON

Bryggerier har i alla tider inspirerats
av varandras etiketter. Ibland har man
lIanat vissa element fran konkurrenter-
nas design och ibland har det handlat
om rena plagiat.

en tid innan det fanns nagon utvecklad

lagstiftning kring varumarkesintrang och

upphovsratt var den har typen av ”1an”
mycket vanliga, bade hiar hemma i Sverige och
utomlands. Och det finns vissa monster som
gar igen: Mindre bryggerier “lanar” design
fran storre, mer valkdanda bryggerier. Sydsven-
ska bryggerier inspireras av de stora danska
bryggerierna pa andra sidan sundet. Men i
arlighetens namn handlar det inte bara om
de sydsvenska — man kan hitta etiketter som
ibland paminner lite val mycket om Tuborg och
Carlsberg fran hela varlden. | vissa fall ar det
tydligt vem som inspirerat vem, men ibland
ar det inte lika sjalvklart. Vem var till exempel
forst med att ha bruna porter- och stoutetiket-
ter med svart text? Ofta handlar det kanske
inte om direkta stolder, utan om att man inspi-
rerats omedvetet och att det finns vissa ramar
som pilsner-, lager- och porteretiketter haller
sig inom, for att signalera till kunderna vad det
handlar om for drycker. Det dr inte ens sakert
att de bryggerier som fick sin design “lanad”
alltid hade nagra problem med det. De kanske
till och med sag det som hyllningar.

En sak ari alla fall klar — hade nagot av de har
historiska exemplen varit fran idag hade det
inte drojt manga minuter innan bryggeriernas
advokater horde av sig. |

14
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WiIMMEREY. Drlch a

Bryggaren J.C. Jacobsens dubbelstjéirna byts ut mot en
smdléndsk sol. Plétsligt har Vimmerby en etikett
som fér tankarna till succéélet frdn grannlandet i séder.

Danskt lejon —
skansk svan



Fler exempel pa etiketter
som man kan ana har
inspirerats av varandra.

Den klassiska roda lager-
etiketten fran Tuborg
nere till vanster, liksom
den motsvarande gréna
pilsneretiketten, har gett
inspiration till otaliga
etiketter varlden oOver.
Har ar tva exempel fran
Halmstad och Malmé.

Har du andra etiketter
som ar “beslaktade”?
Skicka in bilder till:
info@bryggeriklubben.se
sa kommer de med i ett
kommande nummer!

15




MEDLEMSBLADET

Hos Er medlemmar finns en enorm kunskap och ménga av Er har tagit bilder pa
bryggerier, bryggeribilar och annat. Om Du till exempel har ett par bilder som Du har
tagit sjdlv pd ndgot gammalt bryggeri, eller ett nytt, och om Du dessutom kan skriva ett

par korta rader om vad bilderna forestiller sé ar det oerhort vardefullt f6r medlemsbladet!

Eller om Du kanske har en ovanlig etikett eller nagon udda reklampryl som Du kan ta en

bild pa och skriva en rad om, sa kan det bli en intressant artikel i ett kommande nummer!
Eller ocksa nagot annat bryggerirelaterat! Allt ar intressant — stort som smatt!

@‘* Ditt bidrag ar mycket vilkommet! -'ﬂ

Hor av Dig till mig, Henrik Josefsson, redaktér for medlemsbladet:
Email: info@bryggeriklubben.se, skriv "Medlemsbladet” i amnesraden.
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