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REDAKTORENS SPALT

Hej!

Detta medlemsblad kommer tyvarr ut lite sent. Jag ber om ursakt
for det. Anledningen till férseningen ar att jag och min familj
hastigt och lustig reste till Ccanada den 15 juni fér att tillbringa
ca 14 dagar dar. Jag har manga slaktingar i Canada och vi hade
blivit bjudna till en stor slakttraff dar. Eftersom det kostar en
bra slant att bara flyga dit behévde vi tdnka ladnge innan vi
bestamde oss for att resa.

Jag skall inte plaga er med mer om mina slaktingar, men jag
vill beratta lite om 61 m.m. i Canada. Det var till Edmonton vi
flog. Edmonton ar huvudstad i provinsen Alberta i vastra Canada.
Alberta ar till ytan ca 1% gang si stort som Sverige men har bara
drygt 2 miljoner invanare. Provinsens huvudstad ar Edmonton, som
jag antar de flesta av er kanner till. En annan stor stad ar
Calgary, som sakert ocksa ar bekant.

I likhet med vad som skett i provinsen Quebec har alkoholbe-

Fortsattning sidan 4
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Véasterhaninge i Juni I99L.

Biaste lasare !

Efter en relativt normal v8r, har vi #&ntligen fétt sommar.

Sjalv, 4r jag nyligen hemkommen frén &rets forsta bryggeriresa. Den fdrde mig

till de flesta av klubbens stddjare i syd och till négra samlarkollegor.

Men resans héjdpunkter intraffade trots allt ldrdagen den 4 Juni, 48 2I st. av
klubbens samlande medlemmar plus 8 st. inbjudna besdkte SOFIERO och THIMSFORS.

Jag vill hérmed p& Bryggeriklubbens och den deltagande gruppens végnar att fé
framfdra vAart varma tack, dels till Martin Lunderoth och ledningen fér SOFIERO,
samt till familjen Sven-Olle Svensson pd THIMSFORS, fdr en mycket fin dag.

En dag som deltagarna sent kommer att férglomma!l

Tv4 av landets minsta bryggerier onskar vi lycka till i framtiden.

Ni som med intresse och nyfikenhet fdljer Systembolagets utdékade sortiment av
starkdl, vin och sprit, har upptéckt att det fér nérvarande formligen " dréller "
in utléndska Slsorter i Sverige. Manga av dem ingdr i den s.k. testfdérsédljningen

och 1lar bli kortlivade, medans andra troligen &r battre produkter. Det som emeller-

n n

tid férvénar mig mycket, ar de mdnga importerade " skré@pdlen ", 14t oss slippa
se dessa pd hyllorna. Ar mdjligen konsumenterna undervérderade??

Som tur &r kommer det mé&nga nyheter &ven frédn de svenska bryggerierna.
Ett av dessa ar Banco-bryggeriet i Skruv, som har inbjudit Bryggeriklubben och
dess intresserade medlemmer, lordagern den 24 September.

Ksliclse till bryggeribesdk och &rsmdte kommer i Augusti.

En skén sommar och pé& &terhdérande....... dnskar



Bryggeriklubbens medlemsblad nr 2 - 1994

REDAKTORENS SPALT forts. fran sidan 2

stammelserna pa senare ar libaraliserats &aven i Alberta. De tidiga-
re delstatliga "systembutikerna" har privatiserats och affiarer med
reklam for "Cold Beer" finns nu nastan i varje gathdérn och till och
med pa manga hotell. Férutom kallt 61 kunde man i dessa affiarer koépa
bade vin och sprit. I de flesta affarerna kunde man inte képa farre
an sex 61, en "sixpack", at gangen. En sadan férpackning, sex burkar
eller flaskor pa 35,5 cl med canadensiskt 61 med 5 volymsprocent,
kostar i svenska pengar ca 50 kr. Priset ar alltsd bara obetydligt
lagre an i Sverige. I en provins i Canada kan man av ndgon anledning
bara kopa canadensiskt 61 som ar tillverkat i just den provinsen.
Darfoér har de "tva stora", Molson och Labatt, ett eller tva brygge-
rier i nastan alla av de tio provinser som finns i Canada. Importe-
rat 61 finns dock i stort urval.

I Alberta finns, som tur var, minst fyra bryggerier. Molson och
Labatt har bryggerier bade i Edmonton och Calgary. Big Rock Brewery
finns i Calgary och Drummond Brewing Co. finns bade i Edmonton och
i en mindre stad som heter Red Deer.

Vad vore en utlandsresa for en medlem i Bryggeriklubben utan
att bryggerier i landet ifraga besdktes? Jag skaffade mig tillfalle
att besdka bade Molson och Labatt i Edmonton samt Drummond i Red
Deer. Med hustru och barn vantandet i en Cadillac De Ville av 1991
ars modell som vi fick lana av en tremdnning till mig fanns det dock
inte utrymme for nagon rundvandring i bryggerierna. Men i brygge-
riernas receptioner métte jag stort intresse och vanlighet och fick
i princip sa manga etiketter jag ville ha. Det var i och fér sig
inte sa madnga som var nya fér mig, jag byter regelbundet etiketter
med tva canadensare, men det var roligt och intressant &anda.

Pa de flesta restaurangerna var det mest de stora markena Molson
Canadian och Labatt Blue som fanns. Men ofta fanns aven lite
intressanta marken fran dessa bryggerier, som t.ex. Molson Stock
Ale och John Labatt Classic. Vvaldigt populara i Canada ar nu s.k.
"ice beer" - Molson Ice och Labatt Ice Beer. Detta 61 fryses vid
tillverkningen ned till -4°C, inte fér att fa dlet starkare (som
tyska eisbock) utan fér att avskilja smd iskristaller som innehaller
oonskade bitteramnen. Detta goérs for att fa ett 61 med mjuk smak. I
mitt tycke ar smaken alltfér mjuk. Badda de sistnamnda sorterna
finns forresten pa systemet i Sverige fr.o.m. denna manad. Ni kan
sjalva testa sorterna. En ice beer som smakade ganska bra var en
relativt ny produkt, Molson XXX Strong Beer. Det 6let innehéll 7,3
volymsprocent alkohol och smakade som Elefantél. P& pubar kunde man
daremot fa 61 i min smak, dvs. 61 som smakar nagot. Big Rocks
produkter var dar mycket populara. Big Rock Traditional Ale och
Warthog Ale var popularast och mycket goda.

Tyvarr var tiden i Canada alltfor kort for att jag skulle hinna
botanisera sa mycket jag velat i det canadensiska 6lutbudet.

Nar det galler nya etiketter fran utlandskt 61 far ni troligen
i fortsattningen forséka hdlla er & jour pa egen hand. Som Séren
namner i sin spalt draller det in nya sorter till Systemet. Bara i
juli slapps 15 nya sorter starkél, varav 10 ar utlandska.
Prenumerera pa Varunytt for endast 75 kr per ar

Om det mycket trevliga, dubbla, bryggeribescket pa Thimsfors och
Sofiero, kan Ni lasa p& annan plats.

Jag vill onska alla lasare en trevlig semester. Reser ni
utomlands, glom inte att besdka eventuella bryggerier. Ni blir med
sakerhet mycket val mottagna och far de etiketter ni vill ha.

Redaktoren
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DUBBLA BRYGGERIBESOK SAMT BYTESMOTE M.M.

Lordagen den 4 juni 1994 styrde 21 samlande medlemmar i
Bryggeriklubben och atta andra inbjudna, en del av oss redan dagen
fore, kosan mot Laholm/Markaryd. Tva bryggerier skulle besdkas
samma dag.

Den forsta anhal-
ten var det lilla
samhallet Tims-
fors, nagra kilo-
meter norr om
Markaryd, dar

det (hittills)
lilla men, skulle
det med tydlighet
visa sig, hog-
effektiva brygge-
riet Thimsfors
Bryggeri AB ar
belaget. Vi

mottes vid grinden
exakt pa utsatt

o bo b, <1 LD n o 31 TR
agaren, bryggmas-
taren, m.m. Sven-
Olle Svensson,

som med fart och Férvantansfulla medlemmar pd vag mot
f]akt.vjsad(' OSs anféorda av Sven-Olle Svensson.
runt 1 produk-

tionslokalerna.

Efter visningen tog vi plats i bryggeriets trevliga pub/sam-
lingslokal och fick borja smaka pa det fortraffliga 6let Thimsfors
Lager. Vi fick sjalva bara upp sa manga flak ol vi trodde skulle ga
at. Sven-Olle talade en stund om bryggeriet och dess produkter.

Jag kan ga i god for att alla blev mycket imponerade av det satt pa
vilket bryggeriet byggts upp och den effektiva produktionen. Knappt
anvand bryggeriutrustning, vard flera miljoner, hade kunnat képas in
fran det forna Osttyskland for ca 160 000 kr. Harefter bjéds vi pa
1148 3 \ o e en mycket god

| ‘Q~. o !

Thimsfors bryggeribyggnad

‘

| .‘i s LY 4 8- A Wl 31 hemlagad art-

X N ) prgil ity =  HE] soppa med ost-
,t : : ' smorgas. Maten,
ﬁ.)f!; som serverades

av Sven-0Olles
fru-s@atharina,
avnjots under
trevlig samvaro
och kunde skol-
jas ned med
onskad mangd
valsmakande ol.
Thimsfors
Lager finns
for narvarande
" klasse® TT och
ITI endast pa
burk som
rymmer 45 cl

Nagra medlemmar lAdter sig val smaka av mat och dryck

sallskap av Sven-Olle
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men kommer inom Kort att finnas aven i flaskor som rymmer 50 cl.
Buketiketterna ar lika bade for klass II och klass III medan ryggeti-
ketterna skiljer klasserna at. Etiketterna finns med i detta utskick.
Tiden gick nastan alltfor fort och det stod inte pa férran klockan
var 15.00 och det var dags
att dra vidare till
Laholm. Sven-0Olle med
familj tackades varmt, av
saval Soren pa Bryggeri-
klubbens vagnar som Erik
Brorsen pa Forts vagnar,
for det mycket trevliga
besdket vi fatt gora pa
bryggeriet. Sven-0Olle 1lat
generost oss ta med i
princip sa mycket 61 vi
kunde bara. Trots att en
hel del ol konsumerades
pa bytesmotet pa kvallen
hade vi alla mycket tunga
vaskor att slapa pa nar
vi skulle fara hem pa
sondagen. Sjalvfallet 3 ,
fick vi ocksa med oss en &y ‘ o
forsvarlig bunt etiketter. ' ? : igq
‘&&"4"' {

I Laholm checkade vi
Vardparet Sven-Olle och Catharina tackas for det trevliga

snabbt in pa ett mycket

trevligt vandrarhen,

varefter vi kunde promenera  ™ttagandet p3 Thimsfors

till det andra bryggeriet

for dagen, Sofiero Bryggeri AB. Pa bryggeriet togs vi emot av
bryggmastaren och en av agarna Martin Lunderoth, som vi redan
traffat pa Thimsfors bryggeri. Martin berattade om bryggeriet och

dess produkter ackompanjerad av fotoblixtar fran medlemmarna och
lokalpressen. Under Martins sakkunniga ledning fick vi sen ga runt
1 bryggeriet. Har var det en helt annan atmosfar. Sofiero ar ett
gammalt bryggeri med anor fran 1800-talet.

Martin Lunderoth visar runt i Sof bryggeri
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Vi bjods ocksa har pa en mycket god maltid, till vilken Martin
generost stallde fram bryggeriets hela sortiment 61 i till synes
obegransad mangd. Under den trevliga maltiden delade Martin ut
etiketter och annat av intresse.

-
-

P4 Sofiero saknades varken mat eller dryck

Martin tackades varmt bade av Soren for Bryggeriklubben och av Erik
Brorsen for Fort for det andra mycket trevliga och lyckade bryggeri-
besoket. Aven fran e

detta bryggeri fick vi
generosa gavor.

Efter tva bryggeri-
besok var det en
belaten, kanske aven
lite trott, skara som
atervande till vandrar-
hemmet for bytesmotet,
ett mote som jag ar
saker pa var givande
for alla narvarande.
Att fa besoka tva
bryggerier samma dag
var verkligen en
hojdpunkt och nagot _
som det troligen Martin var mycket val vard ett t.a;fx
kommer att droja innan for ett trevligt bryggeribessk

det upprepas.

Tack Soren m.fl. for vad ni ordnade.

Ove Grip
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NYETABLERING AV BRYGGERIER | SVERIGE

Inledning
Antalet 6lbryggerier, svagdricks-
bryggerier och laskedrycksfabri-
ker har minskat starkt i antal
sedan héjdpunkten pa 1930-talet.
Fran att ha funnits tusentals
foretag i Sverige har vi idag
endast 7 oOlbryggerier, varav de
tre storsta svarar for mer an 90
procent av den totala brygge-
riproduktionen, nio laskedrycks/
vattenfabriker, varav Carl von
Linné, Porla och Ramlésa svarar
for mer an 50 procent av mineral-
vattenproduktionen (ca 50 procent
av mineralvattenproduktionen
sker hos o6lbryggerierna).
Laskedrycksfabrikerna ar sma och
nar gemensamt inte o6ver tre
procents marknadsandel av lask
och vatten. Svagdricksbrygge-
rierna, som en gang var numerart
overlagsna, har decimerats till
endast fem kvarvarande med en
omsattning som ar foérsumbar.
Utvecklingen i Sverige skiljer
sig inte namnvart fran andra
vastlander. En stark koncentration
av bryggeriindustrin med hodgre
effektivitet och 1lagre priser
som foljd har varit en ur
samhallsekonomisk synpunkt
onskad utveckling. Aven politiskt
har den passat val in. Sverige
har sedan ett sekel tillbaka
haft starkt socialistiska krafter
som tillsammans med de frireli-
gidsa och nykteristerna gemensamt
stravat efter en koncentration
och ett forstatligande. Framgangen
har varit stor. De statliga
bryggerierna Pripps, Falken,
Sofiero och Ramlésa svarar idag
for sammanlagt ca 75 procent av
den svenska bryggeriindustrins
produktion, och de kampar oblygt
vidare efter anda stérre marknads-
andelar.

EES och EG/EU

Inget tyder idag pa annat an att
Sverige kommer att bli en del av
den framtida Europeiska unionen.
Den ligger val i takt med de

svenska varderingarna. Ett av de
fa omradena som Svensken, nagot
omtumlad, vaknat upp ur sin
sekellanga dvala i, ar alkohol-
politiken. Tagna pa sangen har
de flesta nykterhetsfanatikerna
annu inte forstatt att vi inom
ett par ar kan kopa mellandl i
dagligvaruhandeln precis som pa
det fina 60- och 70-talen. Dock
med den stora skillnaden att
priset denna gang &ar inter-
nationellt anpassat, med andra
ord rekordbilligt. Foérhoppnings-
vis kan ingen politiker i varlden
stoppa utvecklingen till att
aven vi svenskar skall fa godra
det hemma, som vi annars aker
halva jorden runt foér att goéra,
namligen festa billigt.

Den politiska utvecklingen mot
storbryggerier torde harmed
avta. Unionens o&kade frihandel
kommer att medfora att konkurren-
sen okar kraftigt. Marknadskraf-
terna kommer emellertid se till
att ytterligare koncentration
sker. Sett ur en strikt planeko-
nomisk synvinkel racker det med
tva stora bryggerier i Sverige.
Inget talar for att samma behov
ar annorlunda i ovriga Norden.
Fusioner och nedlaggningar av
driftsstallen sker just nu i en
takt som relativt sett till
antalet kvarvarande bryggerier
saknar motsvarighet i historien.
Det ar bra for svensk bryggeri-
industri och den basta garantin
for att vi skall kunna bibehalla
huvuddelen av ©61-, 1lask- och
mineralvattenproduktionen inom
landet. Emellertid har stora
bryggerier en del svagheter. Vid
en statisk marknad och omvarld
ar de ypperliga, vilket vi
kunnat félja i DDR. I en férander-
lig omvarld har de stora svarig-
heter att kunna anpassa sig till
marknadskrafternas forandringar.
Jamfor aterigen DDR och t.ex.
USA med manga smabryggerier som
tillkommit p& senare ar. Behovet
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av nagra fa stora och manga sma
ar uppenbart.

Trendbrott

I Sverige har storbryggerierna
flera ganger forsokt att starta
minibryggerier eller s.k. Gast-
hausbryggerier. Lund, Visby,
Stockholm och Goéteborg m.fl. har
varit tankta etableringsorter.
Socialstyrelsen har sagt nej.
Branschen har enats om att avsta
fran sadana etableringar. Till
skillnad fran Tyskland dar ca
140 sadana bryggerier har
etablerats och t.o.m. tre &agda
av Pripps. Alla med namnet Joh.
Albrecht Brauhaus. Talande bevis
for att intresset finns och att
marknaden behover smabryggerier.
Tyvarr ar det inte Sverige
férunnat att ha nagra, men det
ar troligt att medlemskap i
Unionen i framtiden satter
hinder i vagen fér nationella
socialstyrelser och tillstands-
givare att hindra tillkomsten av
sadana bryggerier. Sverige har
en internationellt sett 1l&g
6lkonsumtion och &r glest
befolkat. Det ar fa platser dar
ett Gasthausbryggeri skulle l1ldéna
sig. Ingen vet &annu nagot om
livscykeln hos sadana bryggerier,
mer an att de vid sidan av
riktigt stora framgangar (ca
2.000 arshl i ett bryggeri) kan
konstateras ett flertal miss-
lyckanden.

Som en £61jd av EG/EU:s framsteg
kan en hel del forandringar pa
o0lsidan konstateras. Utlandska
bryggerier som Zipfer, Nykébing,
Faxe, Schweriner, Rostocker samt
tjeckiska och polska har bérjat
etablera sig i Sverige med egna
salj- och distributionsorganisa-
tioner. An sa lange mest i sdédra
Sverige, men intaget &ar att
vanta i1 hela riket. Emellertid
finns det aven andra trendbrott
i Sverige att ta fasta pa. Pa
laskedryckssidan har en valbehoév-
lig konkurrens bdrjat ske genom
parallellimport av varumarkeslas-
kedrycker. BOB 1laskedrycker,
som tyvarr forsvann av politiska
skal, men som snart vantas

tillbaka igen, nar Sverige blir
internationellt. Nyetableringen
av mejeriforetaget Arlas Carl
von Linné i Helsingborg och inte
minst vart eget nya bryggeri,
som skall producera o6l och
mineralvatten, ar tydliga exempel
pa trendbrott. Ateruppstaendet
av det gamla Tingsrydsbryggeriet
som aterintroducerar laskedrycker
under sitt gamla Tingsrydsnamn
ar ett annat. Enligt spridda
uppgifter hdller nagra av de
kvarvarande laskedrycksfabrikerna
och svagdricksbryggerierna pa
att konvertera till élproduktion.
Liknande utveckling kan konsta-
teras i Finland och Norge.

Forandringen ar gladjande och
en breddning av nyetablerandet
ar att vanta. Manga entreprendrer
har redan tagit steget och flera
ar i kommande.

Nyetableringar - storleksniva
Gasthausbryggerier i storre
omfattning ar svart att tanka
sig i Sverige. Nagra fa undantag
maste man &andd rakna med. I
stallet maste en niva stoérre
valjas. 10.000 - 50.000 arshl
av 61 och med en marginalproduk-
tion av laskedrycker och mineral-
vatten pa 10 - 60 procent av
Olproduktionen pa toppen ar den
niva som vi har wvalt i vart
bryggeri. Vid den har storleken
lénar sig flask- och/eller
burkproduktion, i bada fallen
med KEG-produktion foér res-
tauranger som ett 1l1lénsamt
tillskott.

Hinder och svarigheter

Svarigheten att klara en nyeta-
blering ekonomiskt &ar stor.
Kravet pa proffesionalism Aar
stort och far inte nonchaleras.
De formella och 1legala hindren
ar obefintliga. Troéghet och
ovilja maste man dock rakna med,
inte minst fran myndigheter
utanfér den kommun och det 1lan
dar etableringen tankt ske.
Socialister, nykterister och
frireligiésa spoékar fortfarande
i maktens korridorer. Dessa kan
med finurlighet gas runt och far
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inte hindra eller forsvara en
etablering.

I dagens konjunktur kan det
vara svart med kapital. Emellertid
finns det gott om exempel pa
riskvilligt kapital om en hallbar
affarsidé kan presenteras. Manga
kapitalstarka har som drém att
aga ett bryggeri och delagarskap
som sleeping partner &r en
delldésning som lockar manga.

Min erfarenhet sager att det
storsta problemet &ar att kunna
fa ett management som ar dugligt
och som vill stanna kvar i den
harda och tuffa entreprenormilijé
som ett 1litet bryggeri utgodr.
Kostnaden for managementet far
inte stiga till orimliga nivaer.
Lon for médan kommer forst vid
bolagets forsaljning, och da
bara om det ar valskott och
lonsamt. Ett bryggeri inom
storleksintervallet ovan behoéver
en teknisk chef (bryggmastare)
och en forsaljningschef. Bada
maste dagligen arbeta inom
produktion och distribution. For
ett utom branschen stdende
agarkonsortium ar det svart att
fa villiga personer till sadana
har befat&ningari..,Alklt italar
darfor for att bryggmastaren
skall vara deldagare tillsammans
med forsaljningschefen eller
ensamagare. Pa grund av den
historiska utvecklingen har de
flesta bryggmastare och férsaljare
tvingats till storbryggerierna.
Kunnandet ar for bada parter
mycket smalt och djupt. Inte
alltid rimmar dessa egenskaper
med behoven i ett litet bryggeri.

Nu har Bryggmastaren och For-
saljningschefen chansen att bli
egenforetagare

Kombinationen mellan en duktig
bryggmdstare och en duktig
forsédljare ar den idealiska for
en agarkonstellation vid en
nyetablering av ett bryggeri.

En forsaljare fran ett konkur-
rentstorbryggeri och som helst
har arbetat inom det omrade dar
det nya bryggeriet skall etableras
bor efterstravas. Ett gemensamt
agande med t.ex. en kapitalstark

sleeping partner ar en méjlighet
for att fa riskvilligt kapital
och slippa ifran oprofessionella
agare som blandar sig i de
dagliga goromalen. Genom att
etablera bryggeriet i ett omrade
dar bryggmastaren och férsalj-
ningschefen &ar 1lokalt kéanda
underlattar det vasentligt i
borjan.

Alla Bryggmastare far det battre
med fler bryggerier

FOrr var bryggmdstaren tillsammans
med Apotekaren nagra av stadens
eller samhallets mest ansedda
medborgare. Bryggmdstaren var
efterfragad och det fanns gott
om arbetsgivare som var beredda
att overbjuda varandra om battre
villkor. Med dagens bryggeri-
struktur, med fa och stora
bryggerier som sinsemellan
sakert kan enas om maximivillkoren
fér 1ldéner och foérmaner, har
bryggmdstaren nastan raderats ut
till att bli en gra och anonym
forortsfigur med HSB-lagenhet
och en televerksfargad Skoda.
Den forna yrkesstoltheten ar
borta och glamouren runt yrket
har gatt samma vag.

En nyetablering av bryggerier
i Sverige med bryggmistare som
agare skulle ge en helt annan
efterfragan och fértjanstutveck-
ling for alla bryggméstare.

Att skapa formoégenheter genom
det arbete som skapas skulle
aterigen vara méjligt fér de som
vagar ta steget. En stimulerande
och rik arbetsmiljé blir féljden
for den som vagar ta chansen.
Risken ar obefintlig. Egenkapi-
talinsatsen ar minimal och den
kan aven finansieras med hjalp
av andra (vinstandelar i form av
aktieutdelningar). Chansen ar nu
kommen att stoppa férvisningen
av Bryggmdstare till HSB-lagenhet
och en televerksfargad Skoda.

EG gynnar mangfald och 1lika
villkor

I Bayern finns ca 750 smabrygge-
rier (av Tysklands totala ca
1.300 bryggerier). Nord-Rhein
Westfahlen ar en annan del som



Bryggeriklubbens medlemsblad nr 2 - 1994 @

ar extremt bryggeritat. Dessa
omraden kampar for att en
differentierad produktskatteskala
skall inforas. Syftet a&ar att
gynna mangfalden och &terstalla
en del av den ordning som
storbryggerier skapar genom sin
dominans pa inkdépssidan. Det
handlar saledes inte om subven-
tioner utan om ett for varje
nation ett till EG/EU anpassat
skatteuttag. Omfordelningen inom
landet gor det méjligt for de
sma att verka pa ett konkur-
rensneutralt satt. I takt med
att de blir stora dkas skatteut-
taget. Namnas bor att aven de
stora bryggerierna far rabatt pa
motsvarande volymer. Gransen gar
vid 200.000 4&rshl. Ett stort
nyforetagande i Sverige skulle
bredda basen foér patryckningar
pa politiker sa vi aven pa detta
omrade kan anpassa oss till
Europa.

Antalet nyetableringar i Sverige
Om vi ser till bryggerihistorien
har det funnits minst ett tjugotal
bryggerier som varit sa starka
lokalt att det kan vara forsvar-
bart att ateruppliva dem. Jag
vill bestamt framhalla att det
inte behdéver vara en férutsattning
att ha ett historiskt sett valkant
lokalbryggeri pa platsen, men
det wunderlattar sakert en
aterintroduktion om varumarket
ar kant. Nagra sadana orter ar
Avesta, Arboga, Bollnas, Oster-
sund, Umea, Luleda, Vaxsjo,
Lidkoéping, Falkoéping, Mariestad,
Landskrona, Helsingborg, Norrko-
ping, Sundsvall, Boras, Falken-
berg osv. Andra orter som genom
sin storlek tal flera nyetable-
ringar ar Stockholm, Goéteborg
och Malmo.

Fér att genomfora dessa
etableringar behdévs 1lika manga
Bryggmastare och de basta
forsaljarna pa dessa orter.
Kapital och kunnande for att
etablera finns att tillga.

Forhoppningsvis kan det komma
flera etableringar framédver.
Rorande produktion och distribu-
tion ar ett samarbete mellan

smadbryggerierna att onska.
Produktion av specialférpack-
ningar och distribution i glesbygd
ar nagra tankbara omraden. Avensonm
ett gemensamt laboratorium for
mer avancerade analyser. Syner-
gismeffekterna kan bli stora om
allt skots pa ett foretagsekono-
miskt riktigt satt.

Starka skal for nya bryggerier
Storbryggeriernas svarigheter
med personal 1i storstaderna,
dryga miljokostnader genom fel
lokalisering, 1langa serier som
medfoér utebliven flexibilitet,
dalig uppmarksamhet pa marknadens
krav om forandringar, utebliven
rorlighet pa saljsidan osv. ar
skal som ar avgorande for
méjligheterna att lyckas med nya
bryggerier. Listan kan géras
oandlig. Massor av skal talar
for att de stora bryggerierna
inte kan fa mer &n 90 procents
marknadsandel av den inhemska
tillverkningen. Resterande 10
procent motsvarar i Sverige ca
1.000.000 arshl 61, vatten och
lask. Vi kan inom de narmaste
aren rakna med nara en férdubbling
av 0l- och vattenkonsumtionen.
Redan idag racker det till 20
nya bryggerier med vardera
50.000 arshl! En konsumtionsfor-
dubbling skulle kunna ge 40 nya
bryggerier. Alltsa satt igang!
Forst till kvarn...

Nagra projekt har redan startats
i Sverige, Finland och Norge och
dar undertecknad ingdr pa
konsultbasis eller agare for att
hjalpa till med rad fér att fa
igang verksamheten pa goda
foretagsekonomiska grunder. En
felsatsning gagnar ingen. Att
driva ett 1litet bryggeri ar
olikt det mesta och erfarenheterna
fran de ofta smala verksamhetsom-
radena som dagens hart speciali-
serade bryggmastare sysslar med
ar otillrackliga, men kan pa ett
enkelt satt kompletteras med
annat kunnande och pa sa satt
skapa den breda kunskapsbas som
en bryggerientreprendér behéver ha.

Dagens korta processtider och
den utomordentligt goda tillgangen
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pa billiga industrilokaler och
slutligen valet av en utmarkt
vattenkalla ar ocksa andra skal
som talar for att man 1lyckas.
Avslutningsvis kan namnas att
utbudet pa begagnade bryggeri-

(Denna artikel var inford av Sven-Olle Svensson i
Sven-Olle stédllts till Bryggeriklubbens foérfogande)

maskiner i Europa A&r sarskilt
gynnsam just nu. Totalinveste-
ringen for ett bryggeri kan
klaras for en brakdel av vad
nyanskaffningspriset &ar i en
hégkonjunktur.

tidskriften BRYGMESTEREN - NR. 6 1992 och har av
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NYA MEDLEMMAR

95. Patrik Berglund, Slaggatan 4, 774 33 Avesta, tel: 0226-801 34

Samlaromraden: Bryggeriartiklar, framst glas, samt
Oletiketter

96. Marina Stenberg, Kornstigen 27 C, 784 52 Borlange

Samlaromrdden: Bryggerireklam, framst reklamglas

ADRESSANDRINGAR

54. Lars-Ake Jansson, Hokegatan 12, 416 66 Gotebrog

77. Ove Grip, Baverstigen 22, 806 41 Gavle (nytt postnr)
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Med anledning av den stora mangd material som finns till detta
nummer av medlemsbladet far fortsattningen pa artikeln om Finlands

bryggeri ansta till nasta nummer.

Travel where few tourists have to find beers
made in numbers too small to ever be
exported. Unmatched by any found on the
planet, German beers, particularly those of
Southern Germany, are some of the finest
beers ever made.

brewery in Weinheim, an ovemight stay in a
brewery guesthouse in Zwiesel, or sipping
beer while viewing the Konigsee, you'll be
glad you have this handy pocket-size guide-
book along. The book will pay for itself in
tume and effort saved by you.

TRAVEL DEEP INTO THE FORESTS
OF SOUTHERN GERMANY...

...to find beers that taste so great you’ll scarcely believe your good fortune.

INTRODUCING THE LATEST BOOK BY AMERICA'S FOREMOST BEER AUTHORITY,
JAMES D. ROBERTSON

fi Beer Drinkers

In his lifetime, the true lover of beer will make

the inevitable beer pilgrimage to imbibe beers

that legends are made of. Unfortunately, most

visitors fail 1o realize the full beer-drinking

potential to be had for lack of inside informa- ’P
ton. Having roamed the countryside of this

fairy tale land often, I have discovered some @
secret pleasures and some very fine brews. 5
Using this book, one can see tourist altrac- l
tions, historical places and beautiful land-

scape, all while enjoying magnificent brews.

Whether the highlight of your trip is a house-

« Covers Southemn Germany from Frankfurt
1o the borders of Czechoslovakia, Austria,
Switzerland and France.

+ Beers described in detail so the traveller

can hone in on personal favorites.

* Tips on where beers may be found, even

on Sundays and religious holidays.

+ Travel advice for the messy little details of
everyday life while in a foreign country,

like ordering food, tipping, sight-seeing,

and includes useful words and phrases.

« Lists stores dealing in numerous brands for
truly fabulous beer shopping.

*9.95

BOSAK PUBLISHING, INC.
4764 Galicia Way, Oceanside, CA 92056
(800) 457-6543

*Shuppung & Hondling: U.S. $3.75 each book. .75 each add'L
Books w Canade or Mexice, maltiply shpping by 2.
Books © overseas amas, multiply chipping by 4.
Offee Good Through Jume 1, 1994

THE PerrFecT Book FOR SOMEONE PLANNING A TRIP ABROAD!
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SOFIER()

crunont SOFIERO BRYGGERI

lé;égég - en presentation av féretaget
BRYGGER!

SVERIGES MINSTA BRYGGERI

Sofiero Bryggeri har fran starten fram till 1989 varit i familjen
Svenssons &go under fyra generationer.

1888 - 1919 : Jobns Peter Svensson
1920 - 1951 John SvenSsoﬁ
1952 - 1978 Henry Svensson
1979 - 1989 _ Sven-0Olle Svensson

NAMNET SOFIERO

Anders Oskar Eckerhardt, som i bérjan av 1870-talet képte upp mark
till sin gard i omradet, ansdg att gadrden skulle ha ett namn. Han kom
dd att té&nka pa det kungliga sommarresidenset vid Helsingborg:
Sofiero, inte s& mycket f&r att han var rojalist utan f&6r att hans
hustru hette Sofia.

Det kungliga lustslottet gav honom uppslaget men Sofia gav namnet till
den nya garden och &ven till hela bebyggelseomradet.

BRYGGERIETS HISTORIA

Jons Peter Svensson arbetade 1885 f&rst pa Frummerins bryggeri i
Laholm, d&r han l&rde sig att brygga svagdricka. Efter ett och ett
halvt &r slutade han dir och etablerade sig som bryggare, f&rst
tillsammmans med Gustaf Johansson men snart ensam:pd grund av att
Gustaf Johansson drog sig ur kompanjonskapen. .

Den 2 juli 1888 anmdlde J6ns Peter f&r Handelsregistret i Laholm att
han &mnade idka bryggeriyrket i férening med férsdljning av svagdricka
och 81 f6r avhé&mtning under firma J&ns Peter Svensson. .

I oktober 1888 kérdes det fodrsta drickalasset ut fran Sofiero
Bryggeri.

Den 7 augusti 1889 gifte sig Jons Peter med Bina Svensson fran Laholm.

Det var till en bdrjan familjen som skétte bryggeriet men efterhand
som det utvecklades fick de anstdlla folk.
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Jiins Peter Sveusson pd drickalasset 1917 pd bryggargdr-
den

Ar 1920 tog sonen John Svensson vid och da dréjde det inte l&dnge
férrdn man k&érde svagdrickan med lastbil. Jdns Peter sjdlv kdrde dock
fortfarande med hidst. Detta h®6ll man pd med fram till 1940-talet.

John Svensson gjorde en hel del ombyggnader och
moderniseringar av bryggeriet och ar 1948 - da
bryggeriet firade 60-ars jubileum, var
tillverkningen uppe i en halv miljon l&skedrycker
och ca 300.000 liter svagdricka per ar.

Bristen pa& glas var just da det stdrsta problemet.

Henry Svensson, chef 1952-1978 var med och l&rde
badde av sin far och farfar.

Ndr bryggeriet korde ut till privatkunderna fanns
som mest 13 bilar.

Det nybyggda bryggeriet 1926

Nar distributionskedjan
var som storst hade
man 13 bryggeribilar
1gang. Hir en del av
dem 1963.

Men efterhand kom butikerna med sina lockpriser samtidigt som
samhdllet fordndrades. Fruarna var ute och arbetade och ingen var
hemma nd8r drickabilen kom. Detta innebar att utkdrningen minskade.
Det l®nade sig inte att kdra omkring. Skjutsarna blev fo6r dyra och
folk handlade hellre i affar.
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P& 1970-talet drogs direktleveranserna till kunderna in och i slutet
av 1970-talet och framat har butikerna helt tagit Over distributionen.

1976 bdrjade Sofiero tillverka ldsk och 61 i en mindre burk
innehallande 15 cl f&6r export till flygbolagen. Denna f&rs#ljning
finns kvar &n idag, dock i mindre skala.

1986 &vertog Sofiero agenturen for Sodastream-produkterna i Sverige.
Man importerade l&skmaskiner fran England och tillverkade sjélv
koncentrat samt fyllde kolsyretuber med kolsyra. Denna agentur har
Sofiero kvar idag och produkterna distribueras via fem ombud 8ver hela

Sverige.

Sofiero begdrde 1979 tillstand att tillverka 61 och starkél och den 2
juli 1988 kom Sofieros starkél ut i handeln dvs till Systembolaget.

Starkdlet hette dd Sofiero Tradition Pils men bytte 1991 namn till
Sofiero 1888. Fran den 1 juli 1992 tillverkas mellandl istdllet vid

samma namn.

1989 inledde Sofiero ett samarbete med Vin & Sprit AB. Sofiero
legotappade Absolut Vodka i 5 cl flaskor at Vin & Sprit f&r export
till USA. Samarbetet upphdrde i mars 1992.

S Tre generationer. Frv John, Henry och Sven-Olle Svens-
S cl Absolut vodka, tapping for export till USA son. Aret ar 1963.

1989 d& oms&ttningen ¢versteg 30 miljoner kronor sdldes aktierna till
Pripps och Sofiero blev ett dotterbolag till Pripps Bryggerier. Detta
innebar inte just da nagra storre forédndringar men ar 1991 kom en hel

del forad@ndringar.

- Lasktillverkningen och lokaldistributionen lades ner och Pripps tog
6ver den lokala marknaden.

- Pripps salde aktierna i Sofiero till Procordia sd Sofiero blev ett
dotterbolag direkt under Procordia Beverages.
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- Sven-0Olle Svensson och Catharina Svensson slutade sina anst&llningar
som VD resp. marknadschef pd Sofiero och ersattes av Hans Holm som VD,
tidigare VD pd Strali, samt Perry Mayr som marknadschef, tidigare

Pripps.

- En investering pa 5 miljoner gjordes i bryggeriet som anvdndes till
upprustning av maskiner och lokaler.

- Sofiero 6vertog tillverkningen och fdrsdljningen av Pommac pa
Magnumbutelj 1,5 liter.

- Sofiero inriktade sig mer pad att ha agentur i Sverige fér
importerade 6lmdrken som:

Pilsner Urquell fran Tjeckoslovakien
Michelob fran USA

Lapinkulta fran Finland

Krombacher fran Tyskland

I mars 1992 genomfdrdes ytterligare en férédndring. Sofiero Bryggeri
slogs samman med House of Kivik, som ocksd tillhd6r Procordia, och
bildade foretaget Sofiero Kivik AB, med huvudkontor i Stockholm.

Sofiero Kivik sdljer och marknadsfér idag fruktdrycker som Gylden
Nektar, Festis, Soljuice, Frukostjuice, Kiviks Herrgardscider, Pommac
Magnum samt folkdl som Pilsner Urquell II, Lapinkulta II och Hansa II.

Sofiero Bryggeris produktion kvarstdr i Laholm och produkterna, som
idag &r Sofiero 1888, Sodastream laskmaskiner, koncentrat, kolsyra och
15 cl burken distribueras h&rifrén.

Sofiero har under varen arbetat fram Milstolpar | bryggerlets historla.
en ny nisch inom 61f6rs&ljningen, 1888 Bryggeristarten.
némligen jubileumssortimentet. 1920 John Svensson dvertar bryggeriet
Det innebdr att Sofiero tappar upp 1924 den {orsta bilen anskaffas, forsta glas-
sin 8153083 el flaska *antileflaska, Bustins
bigelflaska eller magnumflaska och 1934 Bérjade man att tillverka liskedrycker.
att kunden sjalv tar fram sin egen 1943 Avlider Jons Peter Svensson.
etikett, som s&dtts pa flaskan. 1945 Histarna tas bort.
Detta 8r mycket populdrt bla hos 1947 Avvecklas triankarna.
restauranger, vid jubileum och 1951 Till detta fr drevs ett jordbruk som
andra tillstallningar. bindiring it bryggeriet.

1952 Henry Svensson triider till som chef {6r

bryggeriet.

1974 Avlider John Svensson.

1976 Exportforsiiljning till flygbolag pabdrjas.

1978 [orsta plastflaskorna.

1979 Sven-Olle Svensson blir verkstiillande
direktor.

1981 Aluminiumburkarna kommer.

1985 Lokalytan 6ver 4000 m*.

1986 [Kops mer mark, totalt 37000 m”.

1988 Den 2 juli levererar man forsta omgangen

starkol till Systembolagen.
1989 Over 30 miljoner kr i omsiittning, aktierna
séljs till Pripps, investeringsplan beslutas

med 12 miljoner kr {6r 19: 0.
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SOFIEROS STOLTHETER

I den hdr presentationen mdste &ven nimnas Sofieros tvd oersédttliga
rariteter, ndmligen ANGBATEN och LASTBILEN.

Lastbilen &r en Volvo LV 61 av Arsmodell 1930.

Bilen &r sa gott som i originalskick och anvinds fortfarande idag i
bryggeriets dagliga distribution. Detta gér den till en av virldens
dldsta i drift varande Volvo lastbilar.

Max last &r 1.950 kg och max hastighet &r 50 km/tim. Den har mekaniska
bakhjulsbromsar och hjulekrarna &r av tri.

Arsfaaf

7 Ao e

Sefiera
Lryggeri

Salwlm '

Angbdten vid namn s/s Sofiero byggdes 1888 och har bl a gadtt som
timmerflottare p& Kinda Kanal.

1985 forvdrvades den av Sofiero Bryggeri f6r att gd pa Lagan.

Nagra fakta:

Depl.: 6, 54600
L&ngd: 9 meter
Bredd: 2,40 meter
Djupgdende: 0,75 meter
Angpanna: 10 m2
Maskin: 35 e
Fart: 6 knop

Under sommarmdnaderna bjuds idag bryggeriets g#ster p& en angbatstur
med picknick pa Lagan.
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OM OLET VART ...

Sofiero 1888 bryggs i gammaldags kopparpannor &ver en OSppen
naturgaslaga, for 6vrigt unikt i norra Europa. Detta tillsammans med
det speciella Bayerska mdskningsfdrfarandet gér att Slet faAr en
trivsam smaknyans som av rostad mandel. En fyllig, lang och aromatisk
beska fran den finaste Hallertau humle s#tter kronan pa verket.

Naturligtvis dr Sofiero 1888 ett helmaltsdl (dvs enbart kornmalt fran
Gotland och Skane) bryggt enligt tyska reinheitsgebot, dock tillsitter
vi en uns askorbinsyra (C-vitamin) f&r att bevara 8lets frischdr.

Vértpannan pa 4.000 liter ger oss m&jlighet att brygga 500.000 liter
per ar. D4 vi bevarat det hantverksmidssiga sdttet att brygga 61 samt
att vi har att gdra med en synnerligen levande produkt, gdr att smaken
varierar nagot fran brygd till brygd, nadgot vi tycker &r en del av
charmen med vart &l1.

Detta ljusa friska 61 njutes kdllarsvalt i hdga slanka glas med en hdg
skumkrona pa toppen ...... Ah!

Det skriver vi under pd ...

Martin och Hans
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En valkommen och uppmdérksammad bryggarbil ir den hir Volvon av 1930 drs modell fran Sofiero Bryggeri i La-
holm. Hdir far Kenneth Augustsson kérorder ay disponent Sven-Olle Svensson.
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intresserade av utlandsk Llitteratur om ol och

jag fatt fran USA

jag vet att manga medlemmar i

Eftersom klubben ar mycket

bryggerier tar jag in denna annonssida fran en tidskrift
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